
 
 
 
 
Wie kann ich Marketing für mein Buch betreiben? 
 
 
 
Der GRIN Verlag setzt eine Vielzahl von Marketingmaßnahmen für Ihr Buch und 
E-Book um. Unter anderem melden wir Ihr Buch an Google Books, Google 
Scholar und Amazon Search Inside sowie an fast 6000 Buchhandlungen und über 
Hunderte Onlineshops.  
 
Darüber hinaus können auch Sie als Autor für den Erfolg Ihrer Texte einiges 
tun. Sie kennen Ihren Themenbereich am besten und können daher gezieltes 
Marketing betreiben, um mehr Käufer auf Ihre Publikationen aufmerksam zu 
machen.  
 
Gerade viele Links zu Ihren Texten und gute Rezensionen können Sie zum 
Verkaufserfolg führen. 
 
Hier eine Reihe von erfolgsversprechenden Maßnahmen:  
 

 Melden Sie Ihre Texte bei den wichtigsten Social-Bookmarking-
Websites an. 
 
So können Sie in Sekundenschnelle und auf Dauer zusätzliche 
Interessenten und Aufmerksamkeit gewinnen und ggf. das Ranking Ihrer 
Texte bei Suchmaschinen verbessern. 

 
Social Bookmarking-Websites sind öffentliche "Favoritensammlungen" - 
ähnlich Ihrer Browser-Favoriten, nur eben für die Öffentlichkeit 
zugänglich. Diese Favoriten können mit bestimmten Schlagwörtern 
versehen und so von anderen Nutzern gefunden und genutzt werden.  

 
Bookmarken Sie einfach den Link zur Ihrem Text bei GRIN.com, ein 
Beispiel: 
http://www.grin.com/e-book/37962/hamster-test 
 
Die wichtigsten Bookmarking-Sites sind folgende:  
www.delicious.com 
www.mister-wong.de 
www.google.de/bookmarks/ 
http://de.bookmarks.yahoo.com/ 
www.digg.com  
 



 Melden Sie Ihre Texte bei Fachportalen an oder verweisen Sie in 
Fachforen auf Ihren Text: Wirtschaftswissenschaftler können z.B. 
www.vwl-bwl.de nutzen, Soziologen www.soziologie-forum.de. Es gibt 
zahlreiche nutzerstarke Fach-Websites, auf denen Sie Ihre Publikation 
vorstellen können. In Ihrer Recherche für Ihren Text sind Sie sicherlich 
auch schon auf eine Reihe von Websites gestoßen, die sich mit Ihrem 
Thema beschäftigen.  

 
 Verweisen Sie auf Ihre Publikationen in Netzwerkseiten wie 

www.xing.com, www.studivz.de oder www.facebook.com. Auf Ihrer 
persönlichen Seite können Sie auch über Ihre Bücher schreiben - so 
erfahren Ihre Bekannten und andere Nutzer von Ihrer Publikation!  

 
 Haben Sie einen Blog oder eine eigene Homepage? Dann schreiben Sie 

über Ihre Publikationen. Setzen Sie einen Link auf Ihre Texte bei 
GRIN.com! 

 
Nutzen Sie auch unsere Embed-Funktion: Sie können eine Flashansicht 
Ihres Textes direkt in Ihren Blog oder Ihre Website einbetten - und Ihre 
Besucher können direkt im Text lesen und blättern. Den zugehörigen 
Embed-Link finden Sie auf der jeweiligen Textvorschau auf GRIN.com. 

 
Wenn Sie noch keinen Blog haben, können Sie z.b. bei www.blogger.de 
oder www.wordpress.de einen anlegen. Blogs sind eine Art öffentliches 
Tagebuch oder Notizbuch. Viele Blogs werden von einer breiten Masse 
regelmäßig gelesen. So kann sich die Nachricht von Ihrem Buch schnell 
verbreiten!  

 
 Bestellen Sie Eigenexemplare und senden Sie diese zur Rezension an 

thematisch passende Fachzeitschriften, Websites oder Redaktionen, um so 
ein Presse-Echo über Ihr Buch zu erzielen. Eigenexemplare erhalten Sie in 
unserem Loginbereich. 

 
 Versuchen Sie, Autorenlesungen in Zusammenarbeit mit 

Buchhandlungen, Unternehmen oder Organisationen zu veranstalten. 
Dadurch lassen sich die Verkaufszahlen steigern. Bei Veranstaltungen in 
Organisationen können Sie Ihre Eigenexemplare selbst an das Publikum 
verkaufen - auch signiert.  

 
 Wenn Bekannte Ihr Buch gelesen haben, lassen Sie es von diesen bei 

Buchportalen, aber auch auf unserer Verlagswebsite rezensieren. Es 
kann die Verkäufe Ihrer Texte stark steigern, wenn Leser von Ihrem Werk 
begeistert berichten. 
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